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NOMINATION 
 

Thomas SIMONET vient de rejoindre HSBC IFA Services au sein de son équipe 
commerciale. Il devient l’interlocuteur privilégié des Conseillers en Gestion de 
Patrimoine Indépendants pour la région Rhône-Alpes et Auvergne.  
 
HSBC IFA services 
HSBC IFA Services est une entité dédiée au réseau des Conseillers en Gestion de 
Patrimoine Indépendants (CGPI) au sein de HSBC Assurances. 
En s’ouvrant à ce nouveau réseau de distribution, HSBC Assurances capitalise sur 
l’expertise acquise auprès du réseau historique de HSBC France sur le marché des 
particuliers, la clientèle patrimoniale. Une équipe dédiée a été mise en place pour 
développer ce projet au sein de HSBC Assurances.  La vocation de cette équipe est de 
devenir l’interlocuteur privilégié des CGPI.   
 
Pour soutenir ce développement, HSBC Assurances IFA Services propose une offre 
d’assurance vie et de capitalisation différenciante : HSBC IFA Assurance, un contrat 
d’assurance vie qui s’appuie sur une nouvelle approche juridique et financière 
exclusivement destinée aux clients des CGPI. 
 
Parcours professionnel 
 
Thomas SIMONET, Responsable de partenariat pour la région Rhône-
Alpes/Auvergne.  
Après des études de droit à la faculté de Lyon III (Maîtrise droit des affaires et 
Diplôme de notaire), Thomas SIMONET débute son parcours professionnel dans 
diverses études notariales de la région lyonnaise en tant que notaire stagiaire puis 
notaire assistant.  

Désireux de se spécialiser en gestion et transmission du patrimoine, il obtient en 2002 
un DESS de gestion de patrimoine à l'IAE de Lyon.  Il rejoint ensuite UAF Patrimoine 
en tant que responsable de développement puis FIP Patrimoine (1ère franchise de 
conseillers indépendants) comme responsable du bureau d'études patrimoniales et de 
la gamme financière.  
 
 
Contacts presse : 
HSBC France Sophie Ricord, 01 40 70 33 05, sophie.ricord@hsbc.fr 

HSBC Assurances Auriane Maigné, 01 41 02 68 27, auriane.maigne@hsbc.fr 

 
Note aux éditeurs : 
 
Le Groupe HSBC 
HSBC Holdings plc, maison mère du Groupe HSBC, a son siège basé à Londres. Le groupe sert des clients dans le monde entier 
à travers quelque 8 500 implantations réparties dans 86 pays et territoires en Europe, dans la région Asie-Pacifique, en Amérique 
du Nord et du Sud, au Moyen-Orient et en Afrique. Avec 2 422 milliards USD d'actifs au 30 juin 2009, HSBC est l'un des 
premiers groupes de services bancaires et financiers au monde. "Votre banque, partout dans le monde" est la signature 
publicitaire universelle de HSBC. 
 



   

  

HSBC en France 
HSBC France, précédemment CCF fondé en 1894, a rejoint le Groupe HSBC en 2000 et a adopté la marque  HSBC France  en 
novembre 2005. Le siège de HSBC France est situé à Paris. Avec plus de 430 points de vente sur le territoire national et plus de 
11 000 salariés, HSBC France développe des activités de banque universelle auprès de clientèles de particuliers et d’entreprises. 
 
 
HSBC Assurances 
HSBC Assurances conçoit une large gamme de produits et services pour satisfaire au mieux les besoins de la clientèle du groupe 
en matière d’assurance-vie, de retraite, de prévoyance et de dommage.  La gamme de produits et services s'enrichie régulièrement 
pour répondre aux attentes de la clientèle. 
Depuis juin 2009, HSBC Assurances diversifie ses activités en créant IFA Services, département dédié au réseau des Conseillers 
en Gestion de Patrimoine Indépendants (CGPI). En accompagnant un nouveau réseau de distribution, HSBC Assurances 
capitalise sur l’expertise acquise auprès de la clientèle patrimoniale.  
HSBC s’appuie sur les deux compagnies HSBC Assurances Vie (France) et HSBC Assurances IARD (France), filiales du 
Groupe, et développe également des partenariats ciblés avec d’autres assureurs afin d’optimiser et diversifier son offre de 
services auprès de ses clients. 
 


